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Metodologie

Datum sbéru: 27. kvétna 2009
Pocet respondentii: 1 064 respondentd

Vyzkum byl proveden 27. kvétna 2009 metodou osobniho dotazovani v ramci celé CR.

Pro dotazovani stranickych a volebnich preferenci byla pouzita karta s vyjmenovanymi
politickymi subjekty, které kandiduji do EP v ¢ervnu 2009 (karta obsahovala nazev strany /
hnuti, jméno lidra a dalSi znamé osobnosti z kandidatky).

V reprezentativnim vybérovém souboru bylo dotazano celkem 1 064 obcan( starsich 18 let.

Dotazniky byly podrobeny logické kontrole a data byla analyzovana prostrednictvim
statistického softwaru SPSS.
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Dotaznik 2. vina

1) Myslite si, Ze Vladimir Spidla je:
1) dobry eurokomisar
2) Spatny eurokomisar
3) nevim, mam o jeho praci malo informaci
4) nevim, nezajima mé to

2) Mély by politické strany ve své kampani nabizet jména kandidatd na eurokomisare za
CR a obor, ktery bude mit na starosti?

1) ano, mély by to nabizet
2) ne, je to zbytecné
3) je mi to jedno, nezajima mé to

Definice eurokomisare: Evropské komise predklada Evropskému parlamentu navrhy zékond a je
sloZena ze 27 komisari (z kazdé clenské zemé EU jeden). Eurokomisar odpovida za svij resort (je
Jjakymsi ,ministrem"), nesmi vsak byt fizen narodni viddou, které ho nominovala, ani jednat v jeji
prospéch.

3) Predstavte si, Ze by bylo na Vas vybrat jednoho z téchto kandidati na post
eurokomisare:

1) V. Spidla

2) M. Topolanek

3) P. Telicka

4) J. Svejnar

5) J. Kohout

6) A. Vondra

7) M. Bursik

8) J. Cunek

9) K. Schwarzenberg
10) M. Kalousek

4) Kdybyste mél/a vybrat jednu z oblasti pro eurokomisare, aby co nejvice vyhovovala
zajmam CR, ktera by to byla:

1) hospodarska soutéz

2) energetika

3) doprava

4) zivotni prostredi

5) socialni véci

6) komisar pro rozsifovani EU

it
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5. Zucastnite se Vy osobné voleb do Evropského parlamentu ve dnech 5. a 6. cervna?
Pokyn: PredloZte KARTU A!

Urcité ano

SpiSe ano

Spise ne

Urcité ne

H N

6. Pokud byste (presto) sel(Sla) volit, kterou stranu, hnuti nebo sdruzeni byste do
Evropského parlamentu volil(a)? Prohlédnéte si pozorné KARTU 33 a vyberte, prosim,
prislusnou stranu nebo koalici.

Vay Vavs

7. Bude pro Vas pfi volbach do Evropského parlamentu dilezitéjsi osoba
kandidata/kandidatky nebo strana ¢i hnuti, ktera kandidata/kandidatku navrhuje?

Pokyn: Prectete varianty odpovédi!
1. Vice osoba kandidata

2. Vice strana/hnuti
3. Oboji stejnou mérou

8. Iste o své volbé pravé této strany i lidra jiz pevné presvédcen(a)?
Pokyn: PredloZte opet KARTU A!

Urcité ano
Spise ano
Spise ne
Urcité ne

el

9. Bez ohledu na Vase politické presvédceni, ktera politicka strana/hnuti ma podle Vas
NEJPRESVEDCIVEJSI predvolebni kampan?

TAZATEL: Otevrena otazka, napiste nazev (zkratku) strany.

99 = nevim, 98 = nezndm zadnou predvolebni kampan

10. A kterou predvolebni kampaii byste oznadil(a) za NEJNAPADITEJSI?
TAZATEL: Otevrena otazka, napiste nazev (zkratku) strany.

99 = nevim, 98 = neznam zZadnou predvolebni kampan
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Nakonec jesté nékolik idajti, které slouzi ke statistickému zpracovani.

S1. Kolik je Vam let?

Vypiste:

S2. Pohlavi dotazaného:
1. Muz
2. Zena

S3. Jaké je Vase nejvyssi dokoncené vzdélani?
1. Zakladni bez vyuceni
Vyucen(a) bez maturity

2
3. Maturita
4. Vysoka Skola

VPS. Mlizete nam Fici, kterou stranu jste volil(a) ve volbach do Poslanecké snémovny
v ¢ervnu 2006?

Vypiste:

VKR. MiiZzete nam Fici, kterou stranu jste volil(a) ve volbach do svého krajského
zastupitelstva v Fijnu 2008?

Vypiste:

S4. Velikost obce:
1. Vesnice do 999 obyvatel

2. Obec 1000 — 1 999 obyvatel
3. Obec s 2 000 — 4 999 obyvateli
4. Mésto s 5 000 — 19 999 obyvateli
5. Mésto s 20 000 — 49 999 obyvateli
6. Mésto s 50 000 — 90 000 obyvateli
7. Velkomésto nad 90 000 obyvatel
Kraj
Vypiste:
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Vyberovy soubor

Kraj

pocet %
Praha 124 12%
Stredocesky 122 11%
Jihocesky 64 6%
Plzerisky 54 5%
Karlovarsky 33 3%
Ustecky 85 8%
Liberecky 43 4%
Kralovehradecky 56 5%
Pardubicky 53 5%
Vysocina 53 5%
Jihomoravsky 116 11%
Olomoucky 68 6%
Zlinsky 62 6%
Moravskoslezsky 131 12%
celkem 1064 100%

Pohlavi
pocet %
muz 522 49%
zena 542 51%
celkem 1064 100%
Vzdélani
pocet %
zakladni 131 12%
vyucen 484 45%
maturita 337 32%
VS 113 11%
celkem 1064 100%
Vék
pocet %
18 - 29 let 238 22%
30 - 44 let 309 29%
45 - 59 et 296 28%
60 a vice 219 21%
celkem 1063 100%
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Shrnuti

> Deklarace volebni Ucasti dosahuje srovnatelnych hodnot jako minuly tyden — urcité chce
jit k volbam 31% volicQ.

> Vramci volebniho modelu (voli¢i, ktefi jsou rozhodnuti jit k volbam
a rozhodnuti pro_ stranu nebo hnuti) ziskavaji moznost vstupu do skrutinia 4 politické
subjekty: ODS, CSSD, KSCM a KDU-CSL.

> Zisk mandatl je velmi podobny jako v minulém tydnu:

Mandaty do EP 22. 5. 2009 29.5.2009
oDS 9 9
CSSD 8 8
KSCM 4 3
KDU-CSL 1 2

> Témér 60% respondentﬁ neni schopno hodnotit praci ceského eurokomisare —
bud’ je to nezajlma nebo maji malo informaci. Pokud by lidé sami vybirali eurokomlsare mohl
by zvitézit Jan Svejnar, ktery ma podporu pétiny obyvatel. Jako nejlepsi obor pro Cesko lidé
zvolili socialni oblast.

> Nejpresvédcivéjsi a nejnapaditéjsi kampani letosnich eurovoleb v CR je kampan
CSSD.



E
=
A
=
7.
@
R0
7]
Q
[a]
>
=
o
m
A
&
>o
E
[e)
=

Wsledkv—je.l.\. .

SC&C - MARKETING & SOCIAL RESEARCH P



SC&C

MARKETING & SOCIAL RESEARCH

Q1) Myslite si, Ze Vladimir Spidla je:

Myslite si, Ze Vladimir Spidla je:

Spatny eurokomisar

dobry eurokomisar
21%

42%

nevim, nezajima mé to

nevim, mam malo informaci

Komentai:

Vétsina obyvatel ma pocit, e nemé o praci Vladimira Spidly dostatek informaci, aby jeho praci mohla
hodnotit. Podivame-li se na pfiznivce jednotlivych politickych stran, jsou sympatizanti CSSD mirné
ochotnéjsi hodnotit jeho praci jako eurokomisare pozitivneé, i mezi nimi je vSak velmi silny dojem
neinformovanosti.

Popularita eurokomisare Spidly je tak zavisld zejména na véku respondenta — jako dobrého komisare
ho nejcastéji hodnoti lidé starsi 60ti let.
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Q2) Mély by politické strany ve své kampani nabizet jména kandidatd na
eurokomisare za CR a obor, ktery bude mit na starosti?

Mély by politické strany ve své kampani
nabizet jména kandidatl na eurokomisaie?

je mi to jedno, nezajima mé to

20%

19%
ne, je to zbyteéné

ano, mély by to nabizet

Komentar:

Zhruba 60% obcan by uvitalo, kdyby politické strany v ramci predvolebni kampané zverejrovali
jméno svého kandidata na eurokomisare a jeho resort.
Toto presvédceni panuje napric jak sociodemografickymi skupinami, tak politickym spektrem.



SC&C

MARKETING & SOCIAL RESEARCH

Q3) Predstavte si, Ze by bylo na Vas vybrat jednoho z téchto kandidatl na
post eurokomisare:

Vybér eurokomisare

J. Svejnar
P. Telicka

K. Schwarzenberg =
|

V. Spidla=

|

M. Topolanek™=

\

M. Kalousek =
|

A. Vondra=

|

M. Bursik=

|

J. Cunek =

J. Kohout=
\

15%

12%
10%
™
6% |
5%
4%

4%

0% 5% 10% 15%

Komentar:

20%

Nejvétsi podporu obyvatel na post eurokomisare ziskali jednoznaéné nestranici — Jan Svejnar 21%,
Pavel Telicka 16% a Karel Schwarzenberg 15%.
V podpofe jednotlivych kandidat(l se opét odrazi zejména vék dotazanych - lidé starsi 60 let preferuji
P. Telicku a V. Spidlu, mladi lidé do 30 let naopak Martina Bursika a Karla Schwarzenberga.

Cy
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Q4) Kdybyste mél/a vybrat jednu z oblasti pro eurokomisafe, aby co
nejvice vyhovovala zajmiim CR, ktera by to byla:

Vyberte jednu z oblasti pro eurokomisare za CR:

socialni véci
hospodafska soutéz = 17%
Zivotni prostfedi= 17%
energetika = 14%
doprava™= 12%

rozsifovani EU= 3%

| i

I |

0% 10% 20% 30%
Komentar:

Cesky eurokomisaf by podle ndzoru 39% obyvatel mél odpovidat za resort socialnich véci.
NejCastéji tento resort preferuji Zeny a lidé starsi 60 let.

Mladi lidé, ktefi podporuji zejména M. Bursika a K. Schwarzenberga by chtéli mit eurokomisare pro
resort Zivotniho prostiedi. Muzi by nejradéji méli eurokomisare pro resort dopravy.
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Q5) Zucastnite se Vy osobné voleb do Evropského parlamentu ve dnech
5. a 6. Cervna?

Zucastnite se voleb do EP 5. a 6. ¢ervna?

urcité ne
urcité ano

23%

spiSe ne —

28%

\

spiSe ano

Odhad realné volebni ucasti: cca 40%

Deklarovana tcast v minulé viné (22. kvétna): urcité ano 30% + spisSe ano 30%
Realna volebni tcast v roce 2004: 28,3%

Vék

% odpoveédi 18-29 let 30-44 let 45-59 let 60 a vice let
1. vina 2. vlna 1. vina 2.vlna 1. vina 2.vlna 1. vina 2. vlna
urcité ano 19 20 27 27 31 30 44 50
spise ano 33 28 28 31 28 30 29 22
spiSe ne 23 28 23 23 22 23 13 16
urcité ne 24 24 21 19 20 17 14 13
celkem 100 100 100 100 100 100 100 100
Komentar:

Deklarovana volebni Ucast se stale pohybuje kolem 60%, oproti minulému tydnu nedoslo k Zzadnému
signifikantnimu posunu. Ke zpevnovani presvédceni pravdépodobné dochazi u nejstarsich volict, jiz je
presvédéeno 50% k Ucasti. Pokud jde o nejmladsi voli¢e do 30 let, tak dochazi spise k mirnému
ochladani.

Nejvyssi GCast deklaruji sympatizanti tradicnich stran — Cini vzdy kolem 70% (a nejvyssi vykazuje
ODS), naopak malé strany jsou pritazlivé pro vlaznéjsi a méné disciplinované volice.
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Q6) Pokud byste (presto) Sel volit, kterou stranu, hnuti nebo sdruzeni
byste do Evropského parlamentu volil? Prohlédnéte si pozorné KARTU 33
a vyberte, prosim, prislusnou stranu nebo koalici.

STRANICKE PREFERENCE

procento a interval spolehlivosti
STRANICKE PREFERENCE
pocet % Dolni mez | Horni mez
"ODS 233 21,9% 19,4% 24,4%
"€SSD 208 19,5% 17,1% 21,9%
"KSCM 100 9,4% 7,7% 11,2%
"KDU-CSL 59 5,5% 4,2% 6,9%
"NEZAVISLE 34 3,2% 2,1% 4,2%
"Suverenita 33 3,1% 2,0% 4,1%
"Strana zelenych 32 3,0% 2,0% 4,0%
"Délnicka strana 26 2,4% 1,5% 3,3%
"Védi verejné 23 2,2% 1,3% 3,1%
" Starostové a nezavisli - Vase alternativa 18 1,7% ,9% 2,5%
*Zeleni 18 1,6% ,9% 2,4%
"Moravané 12 1,1% ,5% 1,7%
"EDS 11 1,0% 4% 1,6%
"Libertas.cz 10 ,9% ,3% 1,5%
"SNK ED 9 ,8% 3% 1,4%
'DSZ 8 ,8% ,3% 1,3%
"Narodni strana 6 ,6% ,1% 1,0%
"Strana svobodnych obcant 6 ,5% ,1% 1,0%
"Spojeni demokraté-Sdruzeni nezavislych 4 4% ,0% ,8%
"SPR-RSC 4 4% ,0% 7%
"Strana demokracie a svobody 3 ,3% ,0% ,7%
"Koruna Ceska 3 3% ,0% ,6%
"Humanisticka strana 3 ,3% ,0% ,6%
"Volte Pravy Blok 3 ,3% ,0% ,6%
"SDZ 2 2% ,0% ,5%
"Strana soukromnik& Ceské republiky 2 2% 0% 5%
"Ceska strana narodné socialisticka 2 ,2% ,0% ,5%
"Balbinova poeticka strana 2 2% ,0% ,4%
"Lidé a politika 2 2% ,0% 4%
"Nejen hasici a Zivnostnici s uciteli do Evropy 1 , 1% ,0% ,3%
"Liberalové.cz 1 ,1% ,0% ,3%
zadna 76 7,2% 5,6% 87%
‘nevi 109 10,2% 8,4% 12,1%
"Celkem 1064 100,0%
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VOLEBNI MODEL

procento a interval spolehlivosti
pocet % Dolni mez | Horni mez
‘oDS 164 31,7% 27,7% 35, 7%
"CSSD 141 27,3% 23,5% 31,1%
"KSCM 59 11,4% 8,6% 14,1%
"KDU-CSL 33 6,5% 4,4% 8,6%
‘Suverenita 15 2,9% 1,4% 4,3%
"Strana zelenych 15 2,8% 1,4% 4,3%
"Véci vefejné 13 2,5% 1,2% 3,9%
"Starostové a nezavisli - Vase alternativa 13 2,5% 1,1% 3,8%
"NEZAVISLI 11 2,1% ,9% 3,3%
‘Délnicka strana 8 1,6% 5% 2,6%
"SNK ED 7 1,4% 4% 2,4%
‘DSZ 7 1,3% 3% 2,3%
‘Libertas.cz 7 1,3% 3% 2,3%
‘EDS 6 1,2% ,3% 2,2%
"Strana demokracie a svobody 3 1% ,0% 1,4%
‘Zeleni 3 ,5% ,0% 1,1%
"Humanisticka strana 2 4% ,0% 1,0%
"Spojeni demokraté-Sdruzeni nezavislych 2 4% ,0% ,9%
"Volte Pravy Blok 2 4% ,0% ,9%
"'SDZ 1 2% ,0% 7%
‘Moravané 1 2% ,0% 7%
"Strana svobodnych ob&ant 1 2% ,0% ,6%
"Koruna Ceska 1 ,2% ,0% ,6%
"SPR-RSC 1 1% ,0% 4%
‘Lidé a politika 1 ,1% ,0% 4%
Celkem 516 100,0%
Rozdéleni mandatd
Komentai:

V ramci volebniho modelu doslo

k navyseni rozdilu mezi ODS

a CsSD, ktery nyni ¢ini 4,4 %
zatimco minuly tyden to bylo

zhruba 1 %. V pripadé CSSD je
situace stabilni, nardst je u ODS.
Pocet mandatd pro jednotlivé strany
zistal nezménén, o jeden mandat
pfiSla KSCM a predala jej KDU-CSL,
které mirné posililo, zatimco KSCM
mirné ztratila (vSe v rdmci statistické
chyby).

Stale plati, Ze do EP projdou pouze
4 subjekty, Strana zelenych a
ostatni strany zUstavaji pod nutnou
hladinou 5%.

KSCM KDU-CSL

¢ssb

Srovnani volebnich modeli
na nasledujici strané
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SROVNANI VOLEBNICH MODELU — 22. 5. a 29. 5. 2009

VOLEBNi MODEL

ODS 31,7

27,8

oD | -/

KSEM

o
i

KDU-CSL

Suverenita
2,9
— 22.5.

st lenvich 23 | 29. 5.
rana zelenyc -2,8

NEZAVISLE e

SNK ED

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0
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Q7) Bude pro Vas p¥i volbach do Evropského parlamentu dtlilezitéjsi osoba
kandidata nebo strana ¢i hnuti, ktera kandidata navrhuje?

Rozhodovani podle osoby nebo strany?

Vice osoba kandidata
P

23% v minulém tydnu

36%

Vice strana/hnuti

31% 41% v minulém tydnu
0

Oboji stejnou mérou

35% v minulém tydnu

Stranické preference
KDU-CSL oDS KSCEM ¢ssb ostatni celkem
Vice osoba kandidata 41% 25% 22% 28% 40% 31%
Vice strana/hnuti 29% 36% 46% 43% 27% 33%
Oboji stejnou mérou 29% 39% 32% 29% 33% 36%
celkem 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Komentai:

Oproti minulému tydnu zacina byt pro volie dilezita kromé strany také osobnost, ktera za ni
kandiduje. Na zakladé kampané a dalSich informaci si pravdépodobné volici odvodili, ze pokud nas
reprezentuje 22 lidi v EP, je tfeba, aby to byli nejen zastupci vhodné strany, ale také aby dokazali své
zaméry prosadit. y y

Nardst dlirazu na osobnosti je patrny napf. v fadach ODS, ale také mirné u KSCM a CSSD.
Sympatizanti KDU-CSL se v tomto presvédceni od minulého tydne jen jesté vice utvrdili.

Fo g
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Q8) Jste o své volbé praveé této strany ci lidra jiz pevné presvédcen?

Jste o své volbé jiz pevné presvédcen?

urcité ne

urcité ano

spiSe ne —

20%

34%

[
spiSe ano

Stranické preference

KDU-CSL | ODS | KSCM | CSSD | ostatni | celkem
Jste o své volbé urcité ano 33% 47% | 54% | 41% 21% 33%
prave teto strany  spiSe ano 37% 38% | 23% | 1% | 44% 34%
ci lidra jiz pevné "o e 26% 11% | 20% | 13% | 24% | 20%
presvedcen? T
urcite ne 4% 5% 3% 5% 11% 13%
celkem 100% 100% | 100% | 100% 100% 100%
Komentar:

Pevnost presvédéeni je markantni predevéim u sympatizant& ODS a KSCM. Ve srovnani s minulym
tydnem se nic vyznamné nezménilo, mozna drobné ochlazeni sympatizantti KDU-CSL, ale je nutné si
uvédomit, Ze mame velmi maly podsoubor téchto osob (cca 50 lidi).
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Q9) Bez ohledu na Vase politické presvédceni, ktera politicka strana/hnuti ma
podle Vas NEJPRESVEDCIVEJSI predvolebni kampan?

Ktera politicka strana ma podle

%
CSsSD 23%
oDSs 19%
KSCM 6%
KDU-CSL 3%
Strana zelenych 2%
Suverenita 2%
ostatni 10%
nevi, nezna 35%
celkem 100%

Q10) A kterou predvolebni kampaii byste oznadil(a) za NEJNAPADITEJISI?

Kterou kamparni byste oznacil(a) jako nejnapaditéjsi?

%
CSSD 21%
OoDS 14%
KSCM 5%
Strana zelenych 1%
KDU-CSL 2%
Suverenita 2%
Zeleni 2%
ostatni 8%
nevi, nezna 42%
celkem 100%

Komentar:

Nezavisle na politickém pFesvédceni zvolili lidé za nejpfesvédCivéjsi kampar pfedvolebni kampar
CSSD, pouze u lidi starsich 60 let zvitézila kampar KSCM. Pfesto této pomysiné anketé dominovaly
zejména 2 nejsiln€jsi politické strany (23% CSSD, 19% ODS). Titul nejnapadit&jsi kampané ziskala
CSSD s jesté veétsim odstupem (21% CSSD, 14% ODS). Nutno zd{raznit, ze 30 az 40% respondent(
Zadnou kampan neznalo nebo nechtélo kampané politickych stran nijak hodnotit.

Je tfeba fici, Ze sympatizanti jednotlivych (pfedevsim tradicnich) stran se ptiklanéli ke svym favoritim
i v téchto otdzkach, ale nebylo to naprosto jednoznacné — kampari ODS napf. vybralo jen 65%
sympatizantd jako nejpresvédCivejsi a pouze 45% jako nejnapaditéjsi. U CSSD byla situace preci jen
trochu jina — 70% sympatizantd ji voli jako nejvice presvédCivou a 60% jako napaditou. V pfipadé
KSCM a KDU-CSL si vybira kampan ,své" strany zhruba tfetina jejich privrzenc.
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Tabulkova pF. . . .
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Myslite si, ze Vladimir Spidla je:

Myslite si, Ze Vladimir Spidla je:
nevim, mam
o jeho praci nevim,
dobry Spatny malo nezajima
eurokomisaf | eurokomisaf informaci mé to celkem
Pohlavi muz 21 22 39 17 100
Zena 20 19 45 16 100
celkem 20 21 42 17 100
Vék 18- 29 let 17 15 47 21 100
30 - 44 let 17 21 45 17 100
45 - 59 let 20 25 43 13 100
60 a vice 31 21 32 17 100
celkem 20 21 42 17 100
Vzdélani zéakladni 20 18 35 27 100
vyucen(a) 20 23 40 18 100
maturita 19 19 49 14 100
VS 26 21 42 11 100
celkem 20 21 42 17 100
Kraj Praha 17 22 46 15 100
Stredocesky 16 22 48 14 100
JihoCesky 15 36 33 16 100
Plzerisky 15 21 53 11 100
Karlovarsky 16 15 49 20 100
Ustecky 19 15 42 24 100
Liberecky 13 16 50 21 100
Kralovehradecky 18 21 39 23 100
Pardubicky 19 10 48 22 100
Vysocina 28 21 36 14 100
Jihomoravsky 22 19 41 17 100
Olomoucky 25 18 42 15 100
Zlinsky 23 24 40 13 100
Moravskoslezsky 30 20 34 16 100
celkem 20 21 42 17 100
Stranické CSSD 41 17 34 8 100
preference KDU-CSL 22 19 46 14 100
KSCM 23 31 34 12 100
ODS 18 28 45 8 100
Sz 15 14 43 28 100
Suverenita 10 16 61 13 100
jiné 15 20 46 20 100
celkem 23 22 42 13 100

Réadkové %
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Myslite si, ze Vladimir Spidla je:

Myslite si, Ze Vladimir Spidla je:
nevim, mam
o jeho praci nevim,
dobry Spatny malo nezajima
eurokomisar [ eurokomisar informaci mé to celkem
Veék 18 - 29 let o] - o] + 238
30 - 44 let o] o o] o} 309
45 - 59 let o + o) - 296
60 a vice +++ o --- o} 219
celkem 217 218 451 178 1063
Vzdélani zakladni (o] o o] +++ 131
vyucen(a) o] o} o] o} 484
maturita o] o} ++ o} 337
VS 0 ) 0 0 113
celkem 217 219 451 178 1064
Kraj Praha o] o] o} 124
StredoCesky o] 0 o] o} 122
Jihocesky o] ++ o] o} 64
Plzerisky o] o} o] o 54
Karlovarsky 0 o] o] o] 33
Ustecky o o o o 85
Liberecky o] o o] o} 43
Kralovehradecky o] o o] o 56
Pardubicky o] o o] o} 53
Vysoc€ina 0 o] o] o] 53
Jihomoravsky o] o o] o} 116
Olomoucky o] o o] o} 68
Zlinsky o] o} o] o 62
Moravskoslezsky ++ o} - o} 131
celkem 217 219 451 178 1064

Znaménkové schéma
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Mély by politické strany ve své kampani nabizet jména kandidata na
eurokomisare...?

Mély by politické strany ve své kampani
nabizet jména kandidatt na eurokomisare?
je mi to jedno,
ano, mély by | ne, je to nezajima mé
to nabizet zbytecné to celkem
Pohlavi muz 59 20 21 100
Zena 63 17 20 100
celkem 61 19 20 100
Vék 18- 29 let 61 13 26 100
30 - 44 let 63 19 19 100
45 - 59 let 61 22 16 100
60 a vice 59 20 21 100
celkem 61 19 20 100
Vzdélani zakladni 58 17 25 100
vyucen(a) 57 21 22 100
maturita 68 17 15 100
VS 63 17 21 100
celkem 61 19 20 100
Kraj Praha 71 10 19 100
StredoCesky 64 21 16 100
JihoCesky 70 8 22 100
Plzensky 64 17 19 100
Karlovarsky 80 0 20 100
Ustecky 66 13 21 100
Liberecky 52 27 21 100
Kralovehradecky 58 11 30 100
Pardubicky 66 23 12 100
Vysocina 48 20 32 100
Jihomoravsky 64 19 17 100
Olomoucky 65 21 14 100
Zlinsky 50 29 21 100
Moravskoslezsky 45 32 23 100
celkem 61 19 20 100
Stranické CssD 67 16 16 100
preference KDU-CSL 57 25 18 100
KSCM 55 31 14 100
oDS 66 20 14 100
Sz 49 26 24 100
Suverenita 59 24 16 100
jiné 67 14 19 100
celkem 64 20 16 100

Rédkovéa %
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Mély by politické strany ve své kampani nabizet jména kandidata na
eurokomisare...?

Mély by politické strany ve své kampani
nabizet jména kandidatt na eurokomisare?
je mi to jedno,
ano, mély by | ne, je to nezajima mé
to nabizet zbytecné to celkem
Vék 18- 29 let 0 - ++ 238
30 - 44 let o] o] o] 309
45 - 59 let o o] o] 296
60 a vice o o] o] 218
celkem 649 199 214 1061
Vzdélani zéakladni o] o] 131
vyuéen(a) - ) 483
maturita ++ o] -- 337
VS 0 0 0 113
celkem 650 199 214 1063
Kraj Praha + -- o] 124
StfedoCesky o o] o] 122
Jihocesky o o] 64
Plzensky o o] o] 54
Karlovarsky + -- o] 33
Ustecky ) o o 85
Liberecky o} o] o] 43
Kralovehradecky o o] o 56
Pardubicky o o] o] 53
Vysocina - o] + 53
Jihomoravsky o o o} 116
Olomoucky o] o] o] 68
Zlinsky (o] + o] 62
Moravskoslezsky - +++ o] 129
celkem 650 199 214 1063
Stranické CSSD 0 0 206
preference KDU-CSL 0 o] o} 59
KSCM 0 ++ 0 100
OoDS o] o o 233
Sz o] o) o] 32
Suverenita o} o] o] 33
jiné o} - o] 214
celkem 560 173 144 877

Znaménkové schéma
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Predstavte si, Zze by bylo na Vas vybrat jednoho z téchto kandidatti na post
eurokomisare:

Predstavte si, Ze by bylo na Vas vybrat jednoho z
téchto kandidati na post eurokomisare:

2 £
2 2
X c )
2lolslulel. glgl°
Sls|s|S|3|s|B|%| 2|3
218|5|°|5|56|3|5|5|=
) = | || >]| @ |0 %] x
S| E|lad|s|s|<|= |5 | ¥|=
Pohlavi muz 11 (10 | 18 | 19| 4| 7 6 51 14 7 | 100
Zena 13 | 10 | 15 | 23 4 5 4 3 16 7 | 100
celkem 12 | 10 | 16 | 21 4 6 5 4 | 15 7 | 100
Vék 18 - 29 let 11 | 12 | 11 | 17 4 4 8 4 19 | 10 | 100
30 - 44 let 9111 | 15| 20 4 9 5 5| 17 5 | 100
45 - 59 let 13 | 10 | 15 | 23 4 4 5 51 13 7 | 100
60 a vice 17 6 |24 | 22 4 5 1 2| 12 6 | 100
celkem 12 | 10 | 16 | 21 4 6 5 4 15 7 | 100
Vzdélani zakladni 10 | 15 | 10 | 24 4 3 7 5 10 | 11 | 100
vyucen(a) 13 8| 15| 22 3 6 7 51 15 6 | 100
maturita 13 | 10 | 17 | 18 4 5 3 4 | 17 8 | 100
VS 8|12 | 25| 20 4 6 3 2| 16 3 | 100
celkem 12 | 10 | 16 | 21 4 6 5 4 | 15 7 | 100
Stranické CSsD 27| 41824 | 2| 6| 3| 5 7| 4| 100
preference KDU-CSL 6 6 | 15 | 14 4 3 5|17 | 15 | 16 | 100
KSCM 15 3121 )| 24 9 8 4 5 5 7 | 100
OoDSs 11 | 27 | 15 | 11 3 7 3 3 17 5 | 100
Sz 6| 10 | 11 | 15 4 0] 25 3|21 5 | 100
Suverenita 8|13 | 28 | 23 0 2 8 0| 10 8 | 100
jiné 7 4 | 13 | 29 3 6 6 3| 18 | 11 | 100
celkem 14 | 11 | 16 | 21 3 6 5 5 13 7 | 100

Rédkova %

Predstavte si, ze by bylo na Vas vybrat jednoho z téchto kandidatt na post
eurokomisare:

Predstavte si, Zze by bylo na Vas vybrat jednoho z téchto
kandidatu na post eurokomisare:

2 £
o o
2 =
K4 [}
' © S = X ©
sle|s| 2|23|s|5|%| 5|3
i) o = > < c = c < -
o o ) > o o 3 ] 3] S
m | F |k | [ |> |0 |0 0 X
> = o s |=s|<|=2|=s| ¥ | =
Pohlavi muz o] o] o o] o] o} o] o} o] o} 518
zena 0o o 0 o] o] o] o] o] o o] 541
celkem 130 | 104 | 170 | 220 | 42 | 60 | 52 | 47 | 160 | 75 | 1059
Vék 18 - 29 let 0 o) - o o 0 + 0 + o 238
30 - 44 let 0 o] o] o] ++ o o] 308
45 - 59 let (o] o o o o} o] o} o] o] 294
60 a vice + 0 +++ 0 o) o] -- - o] o] 219
celkem 130 | 104 | 170 | 218 | 42 | 60 | 52 | 47 | 160 | 75 | 1058

Znaménkové schéma



SC&C

MARKETING & SOCIAL RESEARCH

Vyberte jednu z oblasti pro eurokomisare za CR:

Vyberte jednu z oblasti pro eurokomisare za CR:
hospodarska Zivotni rozsifovani
soutéz energetika | doprava prostiedi | socialni véci EU celkem
Pohlavi muz 17 16 16 16 32 3 100
Zena 17 12 8 17 42 3 100
celkem 17 14 12 17 37 3 100
Vék 18 - 29 let 16 12 12 23 33 5 100
30 - 44 let 23 15 13 16 30 2 100
45 - 59 let 17 12 12 16 40 3 100
60 a vice 11 18 10 11 47 3 100
celkem 17 14 12 17 37 3 100
Vzdélani zéakladni 14 8 13 13 51 2 100
vyucéen(a) 15 14 12 18 38 3 100
maturita 21 13 10 17 35 4 100
VS 18 27 17 13 20 4 100
celkem 17 14 12 17 37 3 100
Kraj Praha 19 14 12 24 29 2 100
Stfedocesky 11 13 10 18 47 2 100
JihoCesky 23 13 10 13 37 3 100
Plzensky 21 8 12 25 29 5 100
Karlovarsky 30 0 10 8 51 0 100
Ustecky 11 19 17 11 36 6 100
Liberecky 17 18 8 11 45 3 100
Kralovehradecky 22 16 17 16 29 0 100
Pardubicky 23 10 6 28 33 0 100
Vysocina 13 15 14 18 37 3 100
Jihomoravsky 18 23 10 8 40 1 100
Olomoucky 18 9 14 14 33 12 100
Zlinsky 8 17 10 20 40 5 100
Moravskoslezsky 19 13 14 16 37 3 100
celkem 17 14 12 17 37 3 100
Stranické CSSD 16 12 8 11 51 2 100
preference KDU-CSL 12 10 11 15 49 4 100
KSCM 11 14 14 11 47 3 100
ODS 21 21 14 11 28 5 100
Sz 14 14 1 53 18 0 100
Suverenita 12 10 15 28 32 3 100
jiné 15 13 13 21 35 3 100
celkem 16 15 12 16 39 3 100
Radkova %
Vyberte jednu z oblasti pro eurokomisare za CR:
Vyberte jednu z oblasti pro eurokomisare za CR:
hospodarska Zivotni rozsifovani
soutéz energetika | doprava prostiedi | socialni véci EU celkem
Pohlavi muz o] o] +++ o -- o] 520
Zena o] o --- o] ++ 537
celkem 181 150 125 175 392 34 1057
Vék 18 - 29 let o] o o] ++ o o] 237
30 - 44 let ++ o) o] -- o] 308
45 - 59 let 0o 0 0o o] o 293
60 a vice -- o o] +++ o] 218
celkem 180 150 125 175 392 34 1056
Znaménkové schéma
)
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Zucastnite se Vy osobné voleb do Evropského parlamentu ve dnech 5. a 6.
cervna?

Zucastnite se Vy osobné voleb do Evropského
parlamentu ve dnech 5. a 6. ¢ervna?
urcité ano | spiSe ano | spiSe ne | urcité ne celkem
Pohlavi muz 32 28 21 19 100
Zena 30 27 25 18 100
celkem 31 28 23 18 100
Vék 18- 29 let 20 28 28 24 100
30 - 44 let 27 31 23 19 100
45 - 59 let 30 30 23 17 100
60 a vice 50 22 16 13 100
celkem 31 28 23 18 100
Vzdélani zakladni 22 24 31 22 100
vyuéen(a) 30 27 23 21 100
maturita 32 32 22 14 100
VS 45 23 16 16 100
celkem 31 28 23 18 100
Kraj Praha 31 33 12 23 100
StfedoCesky 27 23 28 22 100
Jihocesky 21 26 35 18 100
Plzensky 50 30 11 9 100
Karlovarsky 24 46 25 5 100
Ustecky 34 23 21 22 100
Liberecky 26 25 28 21 100
Kralovehradecky 31 20 29 20 100
Pardubicky 27 32 24 16 100
Vysoc¢ina 30 32 22 17 100
Jihomoravsky 32 27 25 16 100
Olomoucky 32 26 21 21 100
Zlinsky 24 33 28 15 100
Moravskoslezsky 38 26 18 18 100
celkem 31 28 23 18 100
Stranické CSsD 39 34 18 9 100
preference KDU-CSL 45 29 18 7 100
KSCM 42 26 19 12 100
oDS 40 36 16 8 100
Sz 22 31 25 22 100
Suverenita 23 30 36 11 100
jiné 26 28 26 21 100
celkem 36 31 21 12 100

Radkové %
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Zucastnite se Vy osobné voleb do Evropského parlamentu ve dnech 5. a 6.
cervna?

Zucastnite se Vy osobné voleb do Evropského
parlamentu ve dnech 5. a 6. éervna?
urcité ano | spiSe ano | spiSe ne | urcité ne celkem
Pohlavi muz o] o] o] o] 521
Zena o] o] o] (o] 542
celkem 330 296 241 195 1062
Vék 18- 29 let --- o] ++ 238
30 - 44 let o o] o 309
45 - 59 let o] o] o o] 294
60 a vice +++ - -- 219
celkem 329 296 241 195 1061
Vzdélani zakladni - o] + 131
vyucen(a) o] o] 483
maturita + o] - 336
VS e+ 0 0 o 113
celkem 330 296 241 195 1062
Kraj Praha o] -- o] 124
StfedoCesky 0 o] o] 122
Jihocesky o] + o] 64
Plzensky ++ o] - o] 54
Karlovarsky o] + o] - 33
Ustecky 0 0 o 0 84
Liberecky o] o] o] o] 43
Kralovehradecky o] o] o] o] 56
Pardubicky o o] o] o] 53
Vysocina o] o] o] o] 53
Jihomoravsky o o o o 116
Olomoucky o] o] o] o] 68
Zlinsky o] o] o] o] 62
Moravskoslezsky o o] o] o] 131
celkem 330 296 241 195 1062

Znaménkové schéma
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Pokud byste (presto) Sel($la) volit, kterou stranu, hnuti nebo sdruzeni byste do Evropského parlamentu

volil(a)?
Stranické preference
¢SsD KDU-CSL | KSCM 0oDS SZ Suverenita jiné celkem
Pohlavi muz 22 7 14 28 4 2 23 100
zena 26 6 9 25 3 5 26 100
celkem 24 7 11 27 4 4 24 100
Vék 18- 29 let 15 4 5 32 6 6 32 100
30 - 44 let 25 4 7 32 5 4 23 100
45 - 59 let 26 9 12 23 1 3 26 100
60 a vice 26 11 22 18 3 3 16 100
celkem 24 7 11 27 4 4 24 100
Vzdélani zakladni 26 9 13 13 6 3 31 100
vyucéen(a) 28 5 12 24 4 3 24 100
maturita 21 8 10 31 3 4 23 100
VS 11 7 12 39 2 7 21 100
celkem 24 7 11 27 4 4 24 100
Volba do PS CSSD 70 3 4 1 3 5 14 100
2006 KDU-CSL 2 68 2 7 0 2 18 100
KSCM 5 0 88 0 1 0 6 100
ODS 3 2 1 74 1 4 15 100
Sz 12 0 2 10 27 2 a7 100
jina 13 3 6 0 0 6 72 100
celkem 26 7 14 28 3 4 18 100
Kraj Praha 24 4 1 25 6 5 35 100
Stifedocesky 18 3 15 21 1 7 35 100
JihoCesky 23 8 17 21 8 0 24 100
Plzerisky 18 6 14 45 5 0 12 100
Karlovarsky 26 7 6 31 0 7 23 100
Ustecky 14 4 16 28 2 1 35 100
Liberecky 10 10 14 a7 3 2 14 100
Kralovehradecky 30 6 9 20 5 6 25 100
Pardubicky 28 4 9 20 3 7 29 100
Vysocina 34 13 11 16 4 3 20 100
Jihomoravsky 29 8 12 26 1 1 22 100
Olomoucky 23 8 9 37 3 3 17 100
Zlinsky 20 20 14 16 2 10 17 100
Moravskoslezsky 30 5 12 30 6 1 16 100
celkem 24 7 11 27 4 4 24 100

Rédkova %

Pokud byste (pfesto) Sel(Sla) volit, kterou stranu, hnuti nebo sdruzeni byste do Evropského parlamentu

volil(a)?
Stranické preference
¢ssD KDU-CSL | KSCM 0oDS Sz Suverenita jiné celkem

Pohlavi muz o o + 0 - o 437

Zena 0 o] - o] + 0 442
celkem 208 59 100 233 32 33 214 879
Vék 18 - 29 let -- o] -- o] ++ 186

30 - 44 let - -- o] 251

45 - 59 let o) o] o] - 0 248

60 a vice ++ +++ -- o) o - - 193
celkem 206 59 100 233 32 33 214 877
Znaménkové schéma
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kandidata/kandidatky nebo strana ¢i hnuti, ktera kandidata/kandidatku

navrhuje?

Bude pro Vas pfi volbach do Evropského
parlamentu dulezitéjSi osoba
kandidata/kandidatky nebo strana ¢i hnuti,
ktera kandidata/kandidatku navrhuje?
Vice osoba Vice Oboji stejnou
kandidata strana/hnuti mérou celkem

Pohlavi muz 33 32 35 100
Zena 30 33 37 100
celkem 31 33 36 100
Vék 18- 29 let 32 28 40 100
30 - 44 let 32 35 33 100
45 - 59 let 31 31 38 100
60 a vice 28 37 35 100
celkem 31 33 36 100
Vzdélani zakladni 25 34 42 100
vyucen(a) 30 32 38 100
maturita 34 30 36 100
VS 35 41 23 100
celkem 31 33 36 100
Kraj Praha 27 36 37 100
StredoCesky 39 34 27 100
Jihocesky 50 23 27 100
Plzerisky 13 32 55 100
Karlovarsky 46 21 34 100
Ustecky 26 34 40 100
Liberecky 24 26 50 100
Kralovehradecky 34 27 40 100
Pardubicky 23 47 30 100
Vysocina 38 27 35 100
Jihomoravsky 31 30 40 100
Olomoucky 22 40 38 100
Zlinsky 41 17 41 100
Moravskoslezsky 28 42 30 100
celkem 31 33 36 100
Stranické CSsD 28 43 29 100
preference KDU-CSL 42 29 29 100
KSCM 22 46 32 100
oDS 25 36 40 100
Sz 33 27 39 100
Suverenita 57 16 28 100
jiné 38 29 33 100
celkem 31 35 33 100

Rédkova %
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kandidata/kandidatky nebo strana ¢i hnuti, ktera kandidata/kandidatku
navrhuje?

Bude pro Vas pfi volbach do Evropského
parlamentu dulezitéjSi osoba
kandidata/kandidatky nebo strana ¢i hnuti,
ktera kandidata/kandidatku navrhuje?
Vice osoba Vice Oboji stejnou
kandidata strana/hnuti mérou celkem

Vzdélani zakladni o o] 130
vyucen(a) o} o] o] 479
maturita o} o] o] 333
VS ) + - 113
celkem 327 345 383 1055
Kraj Praha o o] o] 124
StredoCesky + o] 122
Jihocesky ++ o] o] 63
Plzerisky -- o] ++ 54
Karlovarsky o} (o] (o] 33
Ustecky ) o 0 85
Liberecky o o] o] 43
Kralovehradecky o o] o] 54
Pardubicky o + o] 53
Vysocina o o] o] 53
Jihomoravsky o (o] o] 116
Olomoucky o} o] o] 68
Zlinsky o} - o] 57
Moravskoslezsky o + o 131
celkem 327 345 383 1055
Stranické CSSD o + o 208
preference KDU-CSL 0 0 58
KSCM - + o 100
oDS - o] + 233
SZ o] [o] o] 32
Suverenita ++ - o] 32
jiné ++ o] 213
celkem 273 310 292 876

Znaménkové schéma
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Jste o své volbé prave této strany ¢i lidra jiz pevné presvédcen(a)?

Jste o své volbé pravé této strany ¢i lidra jiz
pevné presvédcen(a)?
urcité ano | spiSe ano | spiSe ne | urcité ne celkem
Pohlavi muz 38 31 18 12 100
zena 29 37 21 13 100
celkem 34 34 20 12 100
Vék 18- 29 let 20 39 23 18 100
30 - 44 let 31 36 17 15 100
45 - 59 let 35 35 22 9 100
60 a vice 49 27 16 8 100
celkem 33 34 20 12 100
Vzdélani zakladni 26 31 27 16 100
vyucen(a) 34 35 20 11 100
maturita 31 37 17 14 100
VS 46 29 16 9 100
celkem 34 34 20 12 100
Kraj Praha 35 38 21 7 100
Stfedocesky 33 35 19 12 100
JihoCesky 26 31 24 19 100
Plzerisky 56 22 10 12 100
Karlovarsky 21 46 33 0 100
Ustecky 29 34 24 13 100
Liberecky 42 34 10 14 100
Kralovehradecky 34 35 22 8 100
Pardubicky 31 37 21 11 100
Vysocina 25 42 15 18 100
Jihomoravsky 32 38 18 12 100
Olomoucky 34 34 16 16 100
Zlinsky 25 35 32 7 100
Moravskoslezsky 40 27 15 19 100
celkem 34 34 20 12 100
Stranické CsSsD 41 41 13 5 100
preference KDU-CSL 33 37 26 4 100
KSCM 55 23 20 3 100
OoDS 46 38 11 5 100
Sz 15 64 14 6 100
Suverenita 48 35 17 0 100
jiné 19 42 27 13 100
celkem 37 39 18 6 100

Radkové %

Jste o své volbé pravé této strany ¢i lidra jiz pevné presvédéen(a)?

Jste o své volbé pravé této strany ¢i lidra jiz
pevné presvédcen(a)?
urcité ano | spiSe ano | spiSe ne | urcité ne celkem
Pohlavi muz ++ - o] o] 519
Zena -- + o] o] 534
celkem 353 362 206 131 1053
Vék 18- 29 let --- o o] ++ 235
30 - 44 let o] o o] o] 305
45 - 59 let o] o} o] - 293
60 a vice +++ -- o] - 218
celkem 352 362 206 131 1052
Vzdélani zakladni o + o] 130
vyucéen(a) o (o] (o] 479
maturita o] o o] o] 332
VS ++ o 0 0 112
celkem 353 362 206 131 1053

Znaménkové schéma
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vvvvvv

NejpresvédcivéjSi kampan
>§ E
£ 2
28
\©
3 -
a|Q|= S <
21219 |3 N 323
0 X X (@) (7)) n = c
Pohlavi muz 23 4 8 | 19 2 2|26 (16 | 100
Zena 22 2 51 19 3 3|26 | 21 | 100
celkem 23 3 6 | 19 2 2|26 (19 | 100
Vék 18 - 29 let 21 2 4 | 23 2 3|27 | 18 | 100
30 - 44 let 22 3 3| 22 4 1] 27 | 18 | 100
45 - 59 let 23 3 5| 16 1 4 | 28 | 20 | 100
60 a vice 24 5114 | 15 2 1121 |19 | 100
celkem 22 3 6 | 19 2 2|26 |19 | 100
Vzdélani zakladni 29 4 |10 | 11 1 2| 25| 18 | 100
vyucen(a) 24 2 5| 16 3 3|27 | 20 | 100
maturita 22 3 51| 22 2 1|26 | 18 | 100
VS 13| 4| 7(32| 3| 1|25]| 15| 100
celkem 23 3 6 | 19 2 2|26 | 19 | 100
Kraj Praha 23 0 3] 19 2 4 | 28 | 21 | 100
StfedoCesky 33 2 51 20 2 1|25 | 12 | 100
JihoCesky 25 6 4 | 18 3 4 | 29 | 11 | 100
Plzerisky 24 5|11 | 43 2 3 7 5 | 100
Karlovarsky 9 0 51 10 0] 10 [ 51 | 15 | 100
Ustecky 13 1] 13| 22 1 1130 (19 ( 100
Liberecky 6 0 51| 23 2 2 | 23 | 40 | 100
Kralovehradecky 24 1 2| 13 5 0| 27 | 27 | 100
Pardubicky 25 3 7 | 20 1 3|20 |21 | 100
Vysoc€ina 29 5 4 | 10 3 1|20 | 27 | 100
Jihomoravsky 15 3 7| 10 3 3|35 | 23 | 100
Olomoucky 13 3 9| 22 5 4 | 27 | 17 | 100
Zlinsky 19 | 11 2 | 13 2 0| 23 | 30 | 100
Moravskoslezsky 34 4 6 | 23 2 1|21 9 | 100
celkem 23 6 | 19 2 2|26 (19 | 100
Stranické CSSD 71 2| 2| 2| 0| 10| 12 | 100
preference KDU-CSL 6|40 2| 8| 1| 2|21 20| 100
KSCM 10 1] 53 2 1 1|17 | 15 | 100
OoDS 5 0 0| 65 1 0| 16 | 13 | 100
Sz 19 1 2 7| 34 4 | 14 | 19 | 100
Suverenita 40 0 0 6 0| 28 9 | 17 | 100
jiné 14 1 2 | 10 2 3|51 (17 | 100
celkem 25 3 7121 3 2 |23 | 15 | 100

Réadkova %
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waw s

NejnapaditéjSi kampan
>% E
£ 2
28
\©
3 -
a|Q|= S <
21219 |3 N 323
0 X X (@) (7)) n = c
Pohlavi muz 20 3 51| 13 3 2|34 (19 | 100
zZena 22 2 4 | 14 4 2129 | 24 | 100
celkem 21 2 51| 14 4 2131 (21| 100
Vék 18 - 29 let 21 2 3|15 4 2| 32| 20 | 100
30 - 44 let 22 1 3| 14 5 2132|211 100
45 - 59 let 21 2 3| 12 2 2134 | 23 ] 100
60 a vice 20 5|11 | 13 4 1126 | 20 | 100
celkem 21 2 51 14 4 2 31|21 | 100
Vzdélani zakladni 23 4 8 | 12 2 2| 27 | 22 | 100
vyucen(a) 24 2 4| 11 3 3|31 21| 100
maturita 19 2 4 | 15 4 1|34 | 20 | 100
VS 15| 2| 3|22| 5| 1|30]| 23] 100
celkem 21 2 51| 14 4 2131|211 100
Kraj Praha 18 0 3111 4 3|42 | 20 | 100
Stfedocesky 25 1 3| 19 4 2|33 |13 | 100
JihoCesky 27 6 0| 18 1 4 | 27 | 17 | 100
Plzerisky 31 5 8 | 27 4 0| 15 9 | 100
Karlovarsky 5 0 0| 10 5 5|59 | 15 | 100
Ustecky 16 1 6 | 12 4 O | 41 | 20 | 100
Liberecky 8 0 51 10 2 2 |31 | 42 | 100
Kralovehradecky 22 1 2| 10 6 01| 26 | 32 | 100
Pardubicky 21 1 4 9 6 1|30 | 27 | 100
Vysoc€ina 26 3 6 8 3 3|21 30| 100
Jihomoravsky 10 3 7 9 5 3|38 | 25 | 100
Olomoucky 24 0 6 | 22 4 0| 30 | 15 | 100
Zlinsky 16 | 10 3| 13 0 2 |22 | 35 | 100
Moravskoslezsky 34 4 6 | 13 2 1|23 | 17 | 100
celkem 21 51| 14 4 2131 (21| 100
Stranické CSSD 59 2| 2| 4| 0|19 | 13| 100
preference KDU-CSL 13 (34| 2| 9| o| 2] 25| 16 | 100
KSCM 14| 0|3 | 4| 0| 1|26 | 18 | 100
OoDS 9 0 1] 45 2 1] 25| 17 | 100
Sz 13 0 0 8 | 29 7|22 | 21 | 100
Suverenita 34 0 0 7115 (18 | 11 | 15 | 100
jiné 12 2 2 5 4 3|53 (20| 100
celkem 24 3 51 15 4 2 |30 (17 | 100

Réadkova %
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